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UNA REGIONE IN PIÙ PER VOTARE: L’INTERCOMITES GERMANIA DÀ IL VIA AD UNA BRILLANTE CAMPAGNA D’INFORMAZIONE SUL VOTO PER CORRISPONDENZA   

FRANCOFORTE\ aise\ - "Una Regione in più per votare”. Questo il motivo conduttore della campagna di informazione che sta per partire a favore del voto degli italiani che risiedono in Germania, in occasione delle imminenti elezioni politiche italiane. Promotore della campagna l’Intercomites Germania, l’organismo costituito dai 13 presidenti dei Comitati per gli italiani all’estero attivi sul territorio federale, presieduto da Stefano Lobello. 
Obiettivo del progetto è quello di sensibilizzare e informare tutti gli elettori, dai più giovani ai più anziani, sul loro diritto di voto per corrispondenza attraverso un linguaggio non burocratico, diretto e semplice, e attraverso messaggi visivi e audio che colpiscano particolarmente l’attenzione. 
L’azione informativa prevede interventi diversificati per un periodo di due mesi e si avvale sia di diversi media - carta stampata e giornali web, radio, internet - , sia di manifesti e pieghevoli in italiano e tedesco che verranno distribuiti capillarmente presso i punti di aggregazione della comunità italiana (locali pubblici, consolati, patronati, missioni cattoliche, circoli ricreativi). 
Per raggiungere con efficacia e successo la variegata realtà della comunità italiana in Germania, l’Intercomites ha voluto affidare la campagna di informazione ad una delle più innovative agenzie pubblicitarie italiane, la Z&lig Advertising, e ad un’agenzia di informazione italiana in Germania, l’Agenzia Transfer, coniugando alte professionalità nel campo della creatività comunicativa e nella conoscenza del contesto e del target locale. 
La campagna, finanziata attraverso i contributi stanziati dall’Intercomites Germania, auspica anche di poter amplificare il suo impatto attraverso la collaborazione dei Consolati e dell’Ambasciata d’Italia a Berlino.
Coordinatrici dell’azione di informazione “una Regione in più per votare” sono la presidente del Comites di Colonia, Rosella Benati e la presidente del Comites di Dortmund Marilena Rossi. 
La campagna si sviluppa in un multisoggetto partendo da uno stesso concept: il potere evocativo dell'espressione geografica del Belpaese. Uno dei manifesti creati per la campagna, ad esempio, mostra infatti la sagoma dell’Italia all’interno della cartina geografica tedesca, proprio per sottolineare che si può votare anche dalla Germania (“Elezioni politiche 2006. Quest’anno puoi votare per l’Italia senza muoverti dalla Germania” e “In Germania stiamo per eleggere un nuovo parlamento:quello italiano”). Si è voluto, cioé, catturare emotivamente l'attenzione degli italiani cercando in primis di suscitare il sentimento d'appartenenza che ognuno sente nei confronti della forma dell'Italia, per passare poi al coinvolgimento razionale attraverso l'approfondimento d'informazione.
Con lo stesso mezzo si è voluto sottolineare la semplicità e la comodità del voto per corrispondenza, evocata dall’immagine che "trasferisce" alcune città tedesche in Italia (“Niente più aerei o treni: votiamo comodamente stando a casa nostra”), e ricordare la Circoscrizione Estero come una sorta di regione nuova alla quale appartengono tutti gli italiani che abitano all'estero (“La novità: per la prima volta potrai votare per candidati che come te vivono e lavorano in Germania e conoscono la realtà degli italiani all’estero”). 
Infine, un soggetto della campagna è stato pensato per l’elettorato giovane, notoriamente allergico alla politica (“Votare non ti costa niente. Manda all’Italia il tuo messaggio dalla Germania”). "Questa è la campagna più provocatoria – spiegano le curatrici - ed ha lo scopo di risvegliare l'attenzione soprattutto del target più giovane. Sarà pianificata su testate particolari o utilizzata per affissioni in luoghi strategici, allo scopo di raggiungere i giovani con un messaggio di grande efficacia emotiva". 
La campagna, come detto, è stata curata dall’agenzia di pubblicità Z&LIG Advertising, prima agenzia italiana dove account, strategic planner e creativi provenienti dalle principali agenzie creano spot e campagne insieme agli autori, ai comici e ai professionisti di Zelig, e dall’Agenzia di comunicazione Transfer, una giovane agenzia di comunicazione nata dalla sinergia di due giornaliste italiane che operano tra l’Italia e la Germania con una lunga esperienza nel campo sia della carta stampata sia della comunicazione radiofonica. (aise)
